EDM alcanza los 4.500 millones bajo gestion

Sandra Sanchez. Madrid

EDM sigue dando pasos para
potenciar su negocio institu-
cional y ampliar su presencia
fuera de Barcelona, como an-
tidoto para mantener el creci-
miento, pese alo que denomi-
na “un entorno mas exigente
de tipos de interés” en los
Pproximos afios.

La boutique espafola, que
combina los negocios de ges-
ti6n de activos y gestion patri-
monial, ha crecido a tasas ré-
cord del 15% en los ultimos
cuatro afos, practicamente
coincidiendo con la entrada
de Mutua Madrilefia en su
accionariado. Sin embargo,
espera una moderacion de su

crecimiento, hasta un ritmo
del 10%-11% para los proxi-
mos dos ejercicios, lo que le
obliga acelerar la diversifica-
cién de su negocio. La asegu-
radora entro en el capital en
diciembre del 2018 y tiene ya
un 84,4% del accionariado.

EDM gestiona un patrimo-
nio de 4.480 millones de eu-
ros de activos bajo gestion,
tras experimentar un impul-
s0 10% en lo que va de afo,
fundamentalmente por en-
tradas de clientes y revalori-
zacion de las carteras, y con-
fia en alcanzar los 5.700 mi-
llones de euros en patrimonio
de caraa2026.

La firma, que tiene reparti-

La gestora
controlada por
Mutua eleva el
patrimonio un 10%
en lo que va de afio

dosus activos entre fondos de
inversion y Sicav de 4.400
clientes, tiene una amplia ba-
se de inversores particulares
(alrededor del 91% del nego-
cio),y se hamarcado el objeti-
vo de aumentar el peso del
cliente institucional. Para
ello, planea incorporar en el
corto plazo nuevos profesio-
nales a su equipo durante los
proximos meses y potenciar

la oferta destinada a este seg-
mento de cliente, con pro-
ductos a la medida y manda-
tos de inversion.

Ademas, la entidad quiere
tener presencia en mercados
iliquidos, un segmento muy
demandado por clientes ins-
titucionales y cada vez mas
transitado por las gestoras de
activos tradicionales.

Aunque todavia estd en fa-
se de definicion, ha avanzado
sus planes de lanzar algtn ti-
po de producto alternativo
para comercializar entre sus
clientes de forma directa (ya
incluye este tipo de activo en
alguna de sus carteras).

En paralelo, EDM, que tie-

ne concentrado su negocio en
Catalufia (con un 60% de los
activos) tiene entre sus priori-
dades estratégicas acelerar el
crecimiento en otras plazas
espafolas.

La firma busca entrar en
nuevas zonas geograficas, y
para los proximos meses es-
pera abrir una nueva oficina
en la Comunidad Valencia-
na, donde atacar el mercadc
através de la contratacion de
agentes financieros.

La entidad liderada por
Carlos Llamas tiene presen-
cia en Madrid, Barcelona,
Zaragoza y México, donde
asesoran dos fondos de in-
version.



